DA ESPETACULARIZACAO A SLOGANRIZACAO
DO POLITICO!

Roberto Baronas

Logo também o sol nao brilhara de graca. E quan-
do vira a privatizacao do ar que se respira? O resul-
tado é previsivel: nada funcionara mais, € ninguém
podera pagar. Nesse caso o capitalismo tera de fe-
char tanto a natureza como a sociedade humana
por “escassez de rentabilidade” e abrir outra.

Robert Kurz

RESUMO: Baseados em pressupostos teédricos e metodolégicos da
Andlise do Discurso de orientacdo francesa, fortemente matizada
comn tons foucaultianos, apresentamos uma modesta andlise do fun-
cionamento discursivo da fala ptblica dos seis candidatos a presi-
deéncia do Brasil, veiculada pelas emissoras de radio e televiséo bra-
sileiras durante o primeiro e o segundo turmnos das elei¢cbes 2002.
Demonstramos como a midia transforma o discurso politico em um
produto espetacularizado? e sloganrizado, na medida em que o
captura e o coloca na ordem “time is money”, desconsiderando
inclusive as necessidades humanas mais elementares.

PALAVRAS-CHAVE: Lingua; discurso; midia; interpretacdo e politica.

Uma versio bastante modificada deste texto foi publicada no Caderno Cartaz, Coluna
Caleidoscopio do jornal O Imparcial de Araraquara, no dia 7 de setembro de 2002, p. 3.
Como “bons ladrdes de palavras”, tomamos este termo de empréstimo de Jean-Jacques
Courtine (1990) quando este, ao analisar o discurso politico americano e o francés,
assevera que, na modernidade, esses discursos deslizam para uma espetacularizacéo.
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1. Palavras “primeiras”: a politica do gracejo

() saber politico, desde a sua formacdo na Antigiiidade
Classica até os dias atuais, vem passando por diversas
transformacoées. Elas definiram em termos foucaultianos “o que pode
tornar-se objeto de enunciagao, as formas que tal enunciacao pode
tomar, os conceitos que se encontraram empregados e as escolhas
estratégicas que ai operaram”. Ou seja, sdo esses a priori histéricos
que condicionam aquilo que pode e deve ser dito no saber politico
de uma determinada época. Trata-se de um conjunto de condigdes
historicas de possibilidade que legitimam os saberes de uma época.
Foram essas condicoes que deslegitimaram o poder despético entre
0s gregos e os romanos e legitimaram um saber politico no qual,
segundo Marilena Chaui (1990, p. 375-6):

[...] separou-se a autoridade pessoal privada do chefe de fa-
milia - senhorio patriarcal e patrimonial - e poder impessoal
publico, pertencente a coletividade; separou-se autoridade
militar e poder civil, subordinando a primeira ao segundo;
separou-se autoridade magico-religiosa e poder temporal lai-
co, impedindo a divinizag¢ao dos governantes; criou-se a idéia
€ a pratica da lei como expressio de uma vontade coletiva e
publica definidora dos direitos e deveres para todos os cida-
déos, impedindo que fosse confundida com a vontade pes-
soal do governante; criou-se instituicoes para a aplicacao das
leis e garantia dos direitos e criou-se a instituicio do erario
publico.

Com a irrupc¢ao da midia moderna, alguns dos principios nor-
teadores do saber politico classico sofreram uma nova reconfigura-
¢ao, ou um deslizamento em termos discursivos. Assim, espraia-se
a nao-identificacdo entre autoridade pessoal privada e o poder im-
pessoal publico do governante, o debate de idéias a partir de uma
retorica artesanalmente trabalhada e a separacio entre a autorida-
de magico-religiosa e poder temporal laico, o que impedia a divini-
zacao dos governantes.
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Desse modo, cada movimento do corpo, cada gesto, cada olhar,
cada fala do homem publico é aprisionada pelo olhar-leitor-mercado
da midia, espetacularizada e sloganrizada. O dispositivo que permi-
te essa vigilancia surda, minunciosa converteu, desse modo,

[...] a vida privada em uma superficie de leitura: o corpo social
tornou-se um texto e o corpo de cada sujeito, um sinal em que
uma leitura ortopédica atenta espreita os desvios mais sutis: a
escapulidade de uma palavra, a sombra de uma duavida, a passa-
gem de um problema, a bruma de uma emoc#o.? (Courtine, 1990)

A charge abaixo veiculada pela Folha Online, no dia 22 de se-
tembro de 2002, fornece um bom exemplo pratico do que estamos
enunciando:

7 NQU
| DEBAIER
| | OS GRANPES
1 TEMAS

VARG BSSE
{ SEUTOPETE &
RICICULD,

Do gosto literario, culinario, passando pelas preferéncias se-
xuais, as falas. Nada, nem ninguém escapa desse olhar midiatico
invisivel e onividente que controla a todos continua e meticulosa-

® Jean-Jacques Courtine atualmente é professor na Universidade do Sul da Califérnia,
em Santa Barbara, Estados Unidos. Seus trabalhos sdo consagrados a analise do dis-
curso politico € & histéria das mentalidades. Participou ativamente do grupo de Anali-
se do Discurso fundado por Michel Pécheux; é autor junto com Claudine Haroche de
Historia do rosto: exprimir e calar suas emocées (do século XVI ao inicio do século XI1X).
Trad. Ana Moura. Lisboa: Teorema, 1988.
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mente, que espia e detalha cada um de noés. O que era privado tor-
na-se publico e o que era publico torna-se privado. E a maquina
panéptica de Jeremi Bentham, modernizada nos mais diversos su-
portes midiaticos, transformando a tudo e a todos em mercadoria/
reality show e, com isso, gerenciando, produzindo as identidades
dos individuos. A esse respeito deixemos Courtine (1990) enunciar:

Uma das consequiéncias mais marcantes do desenvolvimento
de uma tecnologia da comunicagéao politica tera sido a de mo-
dificar a relacao entre enunciacao do discurso e espetaculo do
corpo falante, em proveito deste ultimo. Mutagcido do homo
politicus: tudo se passa como se, ao ler o comentario continuo
que acompanha as menores vibragées do show midiatico, o
corpo do orador, durante muito tempo mudo, passasse de re-
pente a falar. As técnicas audiovisuais de comunicagao politi-
ca promoveram toda uma pedagogia do gesto, do rosto, da
expressao. Elas fizeram do corpo um objeto-farol, um recurso
central da representacio politica. E como se passasse de uma
politica do texto, veiculo de idéias, para uma politica da apa-
réncia, geradora de emocoes.

Nesse novo tipo de espetaculo midiatico, o pudor, a discri¢ao
e a distancia do homem politico sofrem um deslizamento, € o que
importa é construir o simulacro* de um homem puiblico que esteja o
mais proximo possivel de nés. Um individuo que, por exemplo, cho-
re durante o velério de um grande lider espiritual, que ria quando
alguém lhe conta uma piada, que se emocione quando a selecao
nacional de futebol vence a copa do mundo e desfila em carro aberto
pelas principais cidades do pais, que abra sua casa e fale de sua
infancia, seus brinquedos e brincadeiras preferidas, de suas ma-
nias. O verdadeiro da época em politica nos dias atuais € a retoma-

¢ Estamos tomando aqui a nogdo de simulacro de Deleuze (1974), “o simulacro € uma
copia de cépia, um icone infinitamente degradado, uma semelhanca infinitamente afrou-
xada [...] A cépia é uma imagem dotada de semelhanga, o simulacro, uma imagem sem
semelhanca”.
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da de algo que estava tao presente na idade média, “a proeminéncia
da pessoa do rei/principe na conducao do reino e a correlacao entre
o governo de si e o governo da organizacao social”. Em outros ter-
mos, a casa do homem publico passa a ser ressignificada pela midia
com uma espécie de microgoverno.

Contudo, essa identificacao entre o lar do homem ptiblico e o
governo, entre o publico e o privado, nao devera ser total, pois en-
quanto o “individuo comum” se mostra incapaz de resolver os gran-
des problemas nacionais, o politico devera se mostrar forte o bas-
tante para solucionar ou apresentar solucdes quase que imediatas
para os problemas que afligem a grande maioria da populacio.

Assim, embora o politico se auto-represente como um de nos —
emotivo, passional, algumas vezes inclusive com uma modalidade
enunciativa proxima da nossa, o que produz um efeito discursivo
especifico, o qual J-L Houbedine (1974) denominou de relagio espe-
cular, que contribui ainda mais para a criacdo da imagem de “um
homem do povo, entidade singular que se investe de um valor tao
mais insigne, de modo que cada um se torna, por assim dizer, a sua
garantia universal, na medida mesmo em que nesta entidade atua o
efeito de uma repressao que se repete em cada um” - ele é o tinico
capaz de salvar as pessoas no mundo terreno. Ha aqui textualizado
no politico, o que Michel Foucault (1995, p. 237-8) denomina de
Poder Pastoral:

Ele [o poder pastoral] nao € simplesmente uma forma de poder
que ordena; deve também estar pronto a sacrificar-se pela vida
e salvagdo do rebanho. Nisto, distingue-se, portanto, do poder
do soberano que exige um sacrificio da parte dos seus sujeitos
a fim de salvar o trono. E uma forma de poder que nio se
preocupa apenas com o conjunto da comunidade, mas com
cada individuo particular, durante toda a sua vida. Enfim,
esta forma de poder nao se pode exercer sem conhecer o que
se passa na cabec¢a das pessoas, sem explorar as suas almas,
sem as forgar a revelar os seus segredos mais intimos. Implica
um conhecimento da consciéncia e uma aptidao para a diri-
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‘

gir. Esta forma de poder ¢é orientada para a salvacdo. Ela é
oblativa (por oposicao ao principio da soberania) e individuali-
zante (por oposi¢ao ao poder juridico). Ela € coextensiva a vida
€ no seu prolongamento; ela esta ligada a uma producgao de
verdade — a verdade do individuo sobre ele mesmo.

Trata-se de um biopoder, um poder cujo fundamento € o de
disciplinar ao maximo a vida dos sujeitos, no qual os individuos sao
controlados e vigiados na sociedade, ndo somente por meio da cons-
ciéncia ou da ideologia, o que resultaria numa espécie de sujeicao
do sujeito, mas também no corpo e com o corpo pelo biopoder, o que
produz um sujeito disciplinarizado, inscrito em determinados pa-
droes, definidos pela sociedade como validos.

Para a sociedade capitalista, a biopolitica € o que mais impor-
ta, o biologico, o somatico, o fisico” (Foucault, 2000, p. 210). Ou
seja, a sociedade do controle desenvolve modernas tecnologias de
poder cujo foco € a vida, “um poder destinado a produzir forcas, a
fazé-las crescer e a ordena-las mais do que barra-las, dobra-las ou
detrui-las” (Foucault, 1979, p. 128). Desde o seu nascimento, por
meio de praticas sociais de controle e de vigilancia, € impresso no
individuo um cédigo de conduta moral e penal que o torne uma
pessoa perfeita: sadia, crente, docil, integra, sensata, bem compor-
tada, infatigavel.

Dessa forma, a partir de uma auto-celebragéo do eu, nos ter-
mos de Rouanet (2002), ha por parte da midia um processo de
sacralizac@o profana do politico, uma vez que, se ele € um de nés,
esta suscetivel as mesmas imperfeicoes — chorar, rir, xingar, ridicu-
larizar o outro, etc.

Serra é um chordo. Ele quer o bonus da maquina fazendo
campanha pra ele, mas néo quer o 6nus de ser o candidato do
governo; A maior parte das coisas que vocé diz € mentira. Vocé
€ um especialista nisso; Isso € o que da colocar alguém que
nao entende no ministério da satide. O Serra acha que eu ia
acabar com a dengue vacinando mosquito. Os senhores pro-
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duziram onze milhées de desempregados. Por que se deve acre-
ditar que vao criar emprego agora?®

Ha, contudo, uma idolatrizac¢ao do politico. Ele é o novo mes-
sias, 0 unico capaz de salvar as pessoas no mundo terreno. £ ele
quem tem o poder de assegurar aqui em baixo a salvacao prometida
por Deus la em cima. E ele, nos termos de Guilhaumou, o tnico
responsavel por realizar as demandas e salvar seu povo. Desse modo,
a palavra salvacdo recobre diversos sentidos, pois é sinonimo de
alimentacéo, emprego, seguranga, satude, educacao, habitacio, trans-
porte coletivo e, mais modernamente, de cidadania.

A fotografia abaixo,® veiculada pelo jornal Folha de S. Paulo,

no dia 3 de novembro de 2002, como uma das manchetes de capa,
comenta bem o que enunciamos anteriormente.

® Todos esses enunciados foram ditos pelos entdo candidatos Luis Inacio da Silva; Ciro

Gomes; Antony Garotinho e Ciro Gomes novamente, durante o debate veiculado pela
Rede Record de Televiséo no dia 5 de setembro de 2002.

Logo abaixo desta fotografia, podia-se ler o seguinte enunciado: ‘Sdo’ Lula. Maria
Amélia Olivatti, que vé no presidente eleito um enviado de Deus, reza em altar com sua
Joto; para o sociélogo José de Souza Martins, ele tem “origens messeanicas”, ligadas a
influéncia da igreja catdlica no operariado.
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2. Textualizac@o do politico: sazonalidade e a lingua de
madeira’

Parece-nos que uma das principais caracteristicas do sujeito
ocidental da modernidade, ou da pés-modernidade para alguns, €
buscar continuamente se sentir de sua época. Cotidianamente, nos
deixamos levar pelas mais diversas senhas lingtiisticas, vestimenta-
res, alimentares, musicais, profissionais, religiosas, politicas, etc.
Um bom exemplo pratico do que estamos enunciando sao os pro-
gramas teleinvasivos, pois basta uma emissora de televisao como a
Globo estrear uma novela que conta a saga dos imigrantes italia-
nos, vindos para o Brasil no final do século XIX e inicio do século
XX, para milhoes de brasileiros das mais diferentes classes sociais e
idades passarem, por exemplo, a reproduzir mnemonicamente o ita-
lianés dos atores e atrizes globais. Ou reproduzir o enunciado faiz
parti do Big Brother Cléber/Bambam. Terminados os programas,
depois de algumas semanas, essas senhas ja fazem parte do passa-
do. E como se, nos dias atuais, a efemeridade fosse um macroprin-
cipio que norteasse todas as nossas acoes e sentimentos. Vivemos
hoje num mundo ocidental em que, como diz o bom e velho Marx:
tudo o que é sélido se desmancha no ar.

Nos termos de Landowski (2002, p. 93) temos uma necessida-
de quase fisiologica de mudar de pele ... a cada primavera. Essa espe-
ra do novo, esse desejo subjetivo de transformacéo € extremamente
aceito pela publicidade e por extensao pelo publico consumidor. Bas-

7 Esta expressio Michel Pécheux (1980) toma de empréstimo de Regis Débray, quando
este ao analisar como o poder feudal se utiliza de determinadas estratégias para alar-
gar ainda mais o “fosso entre os senhores feudais, o clero e a multidao dos laicos”, nos
diz que “as necessidades da administracao reestabelecem o uso da escrita. O latim €
restaurado como instrumento de comunicagéo ‘internacional’, comum a Igreja e & chan-
celaria. Os reis e os principes serdo os tnicos com os clérigos, que poderéo aprendeé-lo.
As falas vernaculares se convertem em ‘linguas vulgares’, que abandonadas ao povo,
demarcam dirigentes e dirigidos. O latim seria assim a ‘'lingua de madeira’ da ideolo-
gia feudal, realizando ao mesmo tempo a comunicagao e a ndo-comunicagao”. (Grifos
nossos)
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ta que nos lembremos, por exemplo, do estrondoso e metedrico su-
cesso das musicas do grupo Mamonas Assassinas e/ou das do can-
tor Tiririca. Nao € aleatério que a grande maioria das empresas vém
investido pesado em estratégias de marketing que produzam a
Jfidelizacao de seus produtos e servigos junto aos consumidores.

No entanto, no tocante a moda e por extensao a politica, muito
diferente do mundo da arte, literatura e da publicidade, essa mu-
danca nao se confunde com um novo de vanguarda, que rompe
completamente com o que se tem até entdo. Ela devera de alguma
maneira estar proxima presente, preservar alguma coisa de tradi-
cional, mas sem reproduzi-la completamente e nem estar muito adian-
te de seu tempo, por exemplo, uma calga jeans com o cés rebaixado,
tdo utilizada ultimamente pelo publico feminino. Esse tipo de ves-
tuario, ao mesmo tempo em que mantém uma certa tradicio das
calcas jeans, inova em alguns detalhes, contudo sem chegar a ser
vanguardista.

Por mais paradoxal que possa parecer, esse imperativo por
mudancas produz identidades. Aderir a elas nao significa morrer
um pouco num processo em que perderiamos uma parte de noés
mesmos, mas exatamente o contrario, uma vez que essa adesao se
constitui numa das formas mais elementares de afirmarmos a nos-
sa existéncia, tanto ao olhar de nés mesmos como diante de outrem.
Sao as mudancas que nos proporcionam o gosto de viver, justamen-
te porque sao elas que nos corwidam a viver uma outra vida, uma
vida nova.

Diante dessas observa¢oes empiricas, € possivel postular que
uma das caracteristicas da dinamica do politico na modernidade é o
seu carater de sazonalidade, isto €, o verdadeiro da época em politi-
ca impée a intervalos regulares certas mudancas, justificando seja a
volta ao poder de forcas que foram precedentemente expulsas, seja a
aparicio de homens novos e de uma linguagem diferente, seja, sim-
plesmente, a definicdo de uma outra politica (Landowski, 2002, p.
92). Avolta ao senado de Antonio Carlos Magalhies, a de José Roberto
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Arruda, a de Jader Barbalho para a camara dos deputados e a futu-
ra estréia de Blairo Maggi no governo de Mato Grosso, evidenciam o
acima enunciado.

Pelas lentes e ondas sonoras da midia, nao mais direita e nem
esquerda como outrora, nao mais 0 moderno e o retrogrado como
até bem pouco tempo atras, mas o simulacro do candidato que sabe
e o do que nao sabe fazer nos dias atuais. Haja vista o reiterado uso
do slogan “o mais experiente”, tanto nas elei¢oes presidenciais quanto
das estaduais. Assim, o sentido nao se constitui meramente como
traducao de dados da realidade, mas principalmente “no poder do
qual queremos nos apoderar”. Com efeito, “por mais que aparente-
mente o discurso seja bem pouca coisa”, estamos o tempo todo lu-
tando pelo direito produzir sentidos. O discurso “serve para comu-
nicar e para nao-comunicar” (Pécheux), pois € a um so6 tempo um
objeto simbolico e politico. Simbolico no sentido de que ele nao €
uma etiqueta que representa um determinado objeto cuja a ordena-
cao, categorizacao, interpretacao preexistem a significacao, e politi-
co no sentido de que é uma luta pelo poder, “afrontamento, relagao
de forca, situacao estratégica. Nao € um lugar, que se ocupa, nem
um objeto, que se possui. Ele se exerce, se disputa”. (Machado, 1999).
Essa nova dimensao sazonal/efémera do politico se textualiza com
base numa nova estrutura lingtiistica, constituida a partir de for-
mulas e jargoes “a lingua de madeira”.

A longa retorica dos discursos politicos tradicionais, a bela
eloqiiéncia artesanalmente talhada e ornamentada pelos oradores
com o objetivo de convencer e/ou persuadir seu auditoério, € suma-
riamente banida por essa laconica, impessoal “lingua de madeira”,
ou pelo efeito Enéas, em nossos termos, produto do pragmatismo
da vida moderna: uma espécie de lingua breve, basica, vazia, um
flash enunciativo com gramatica e semantica proprias, palavras
congeladas que perdem seu sentido de tanto serem repetidas, “reali-
zando ao mesmo tempo a comunicagao e a nao-comunicagao”, visto
que cada candidato apresentou seu programa como um diagnoéstico
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que oculta as limitacées do paciente, as tensées das crises externas e
o desenho das forcas politicas responsdveis pela governabilidade
(Rouanet, 2002). Chegou a hora Brasil. Agora é Lula; Com José Serra
é assim, dito e feito; A diferenca é que Ciro sabe como fazer; Quem foi
o melhor governador, vai ser o melhor presidente; Contra burgués,
vote 16 e Quem bate cartdo ndo vota em patréo...

Transformada em ferramenta pela midia, essa nefasta “lingua
de madeira”,® tal qual uma imagem, nao permite o dialogo, a répli-
ca, pois “ela ndo tem alhures; ndo podemos aplicar-lhe uma trans-
formacao negativa ou interrogativa”, isto é, ao ser textualizada, essa
lingua constroi um discurso auto-protetor, nao oferecendo margens
a interpretacao e sim somente a repeti¢cdo. Desse modo, “ao repetir
0 que todos sabem, permite calar o que cada um entende sem o
confessar” (Pécheux, 1982). Sera que finalmente a religiao do senti-
do unico conseguiu o direito de perenizar a sua cidadania, possibi-
litando a emergéncia de uma espécie de ortopedia da leitura, ten-
dendo a formar uma proétese para um pensamento politico deficiente?

Qual a explicacao para essa lacunaridade discursiva auto-pro-
tetora, para esse vazio discursivo do politico? Falta de propostas
dos candidatos? Falta de tempo dos eleitores? Pensamos que a res-
posta nao seja tao simples assim. Apostamos as nossas fichas numa
outra bem mais complexa. Vivemos no momento da “administracéo
das coisas”, no qual todas as nossas praticas, discursivas ou nao,
sao racionalizadas, colocadas sob a égide da “forma-dinheiro” e li-
gadas as leis fetichistas da produciao de mercadorias. Assim, cada
fala publica dos candidatos veiculada pela midia é rigorosamente
calculada e fetichizada, como qualquer outra mercadoria para o
mercado.

8 Embora a “lingua de madeira” e a “lingua de vento” tenham uma sintaxe bastante
semelhante, elas se diferem discursivamente, pois enquanto a segunda “evoca aparen-
temente o discurso do sem propésito, do qualquer coisa” (Débray, 1978), a primeira se
nutre do discurso politico com o propdsito de estabelecer-lhe uma conduta interpreta-
tiva.
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Embora o tempo no ar de cada postulante ao cargo de presi-
dente da republica seja proporcional a representacao de sua forma-
¢ao no congresso, os candidatos aparecem meteoricamente nos mi-
crofones e nas telas, visto que cada segundo no ar equivale a milhares
de reais que a Receita Federal deixa de arrecadar das emissoras de
radio e televisdo, subvencionadas pelo poder publico. Eles oferecem
seus discursos, por¢oes enunciativas lacunares, intercaladas por
imagens ou jingles que reforcam ainda mais sua brevidade, seus
nomes se transformam em marcas, que sio reescritas em numeros,
ousaria dizer que € o nome do numero que equivale a uma marca:
13; 45; 23; 40; 16; 29, tal qual um garoto ou uma garota propagan-
da vendendo a possibilidade de um acesso ndao a um bem de consu-
mo, mas a um valor socialmente aceito: Cada real gerado, um em-
prego criado; A mudancga se chama emprego; Mudar pra melhor; Fé
no Brasil, fé na vitéria pra mudar nossa historia...

Diante desses flashs enunciativos nao precisamos nem ser
estudiosos da linguagem para perguntar: emprego para quem?
mudar a histéria de quem? melhor para quem? quando? onde?, e
assim por diante. Contudo, antes mesmo que pudéssemos nos dar
conta desses vazios de sentido, essa memodria sem memodria toma
conta de nossa memoria. Como sair dessa lacunaridade discursiva
auto-protetora e debater propostas reais, concretas? Nao ha tempo
para dizer, pois o tempo midiatico é cronometrado monetariamente
e essa ordem discursiva nao permite a tensividade.

A charge abaixo também veiculada Folha Online, no dia 22 de
setembro de 2002, exemplifica bem o anteriormente exposto:
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3. (In)conclusoes preliminares

A guisa de conclusao, diriamos que quando trouxemos as
charges e a fotografia acima nao o fizemos somente com o desejo de
evidenciar com o texto imagético o que haviamos hipotetizado com o
texto verbal, mostrando que essas imagens estariam numa relacao
de contigiiidade com a sloganrizacao e a espetacularizacao do dis-
curso politico. Na verdade, trouxemos as imagens justamente para
tentar compreender na modernidade a influéncia do efémero sobre o
individuo, discutindo a responsabilidade dos suportes midiaticos
no tocante aos deslizamentos que o discurso politico vem sofrendo
atualmente, ou seja, procuramos refletir um pouco mais acurada-
mente como as evanescéncias mididticas deixam suas marcas nos
individuos (Certeau, 1973).

Parece-nos que a midia, ao produzir esses géneros discursivos
e coloca-los em circulacio, se por um lado colabora para uma con-
testacdo da ordem estabelecida, criticando os maus politicos, por
exemplo, por outro contribui decisivamente para a ridicularizacao
do discurso politico. Desse modo, ao verificarmos como a midia,
“por sua dimensao emocional e espetacular”, nos termos de Bonna-
fous, desenvolve sutis mecanismos de interdicio de sentidos, em-
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balsamando as varias possibilidades de interpretacao de um deter-
minado género discursivo. Nao estamos querendo panfletar, mas
evidenciar, como diz Pécheux (1994), o risco da perenizacao de um
policiamento dos enunciados, de uma normalizacdo asséptica da lei-
tura e do pensamento, e de um apagamento seletivo da memdria his-
torica.

RESUME: Dans ce texte, basée dans les présupposés theoriques et
methodologiques de I Analyse du Discours d’orientation francaise,
Jortement nuancée pour tons foucaultianos, a partir d’ une modeste
analyse du funcionement de la parole publique des six candidates
au gouvernement du Brésil, transmmettrée pour les stations
radiophoniques et télévisions brésilienes, pendant le premier et le
deuxiéme tour des élections 2002, nous affirmons que le discours
politique au étre capturée pour la midia et, pour cet raison mettrée
dans I’ ordre du time is money qui ne donne pas tréve quand méme
aux nécessités hummaines plus élémentaires, si a transformé dans
um produit spetaclerisée et sloganrisée.

MOTS-CLES: Langue; discours; midia; interpretation et politique.
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