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RESUMO: Pretende-se refletir sobre o funcionamento do discurso
em propagandas, buscando entender como o nido-verbal consegue
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estéticas do corpo humano. A andlise apontou que a opgdo pelo
néo-verbal decorre de uma nao implicagdo do autor da pe¢a com o
sentido. Isto parece refor¢ado pela escolha de imagens que buscam
direcionar a interpretacdo para o cOmico, cuja caracteristica é a
flexibiliza¢do dos interditos, possibilitando que sejam postos em
jogo sentidos censurados.
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INTRODUCAO

A midia tem papel importantissimo no assujeitamento ideolégico da
grande massa, que “descobre” por esse meio quais sdo suas “verdadeiras”
necessidades, e qual seu preco. Torna-se essencial buscar compreender de
que maneira as diferentes linguagens vém sendo usadas na criagdo dessas
necessidades.

No presente trabalho, buscou-se atuar em uma regido de intersec¢do
de algumas tematicas articuladas através dos conhecimentos advindos da
Analise do Discurso (AD) pécheutiana (1988, 1969, 1990, 1999), a saber,
a publicidade, a sexualidade e o uso de linguagens nao-verbais. O contato
inicial com o corpus se deu pela internet, através de um blog chamado Brain
Storm (www.brainstorm9.com.br, acessado vdrias vezes durante o ano de
2006), onde sdo encontradas diversas pecas e eventos publicitarios bastante
interessantes. O trabalho também se justifica pela tentativa de aplicagdo
do conhecimento da Analise do Discurso ao ambito de linguagens nao
estritamente textuais, j& que pouco se pode encontrar a este respeito na
literatura corrente. Como se pode perceber ao entrar em contato com o
corpus, a primeira vista, estas pecas sdo quase totalmente nao-verbais, uma
vez que fazem uso de uma linguagem basicamente fotografica para anunciar
seu produto. Até mesmo a escolha dos tamanhos - pequenos - das partes
escritas, em detrimento das fotos grandes, parece, inicialmente, apontar
para um deslocamento do eixo da verbalizagdo para segundo plano.
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A partir deste quadro geral do corpus, torna-se clara a necessidade de
abordagem de alguns pontos, essenciais para que se conhegam as condigdes
de produgao desses discursos. Estes pontos sdo: o uso da linguagem nao-
verbal em andncio publicitério; o uso do corpo e da tematica da sexualidade
e do poder como artificio de persuasdo a compra; e, por fim, o uso do
cOdmico, ou melhor, do chiste, como artificio discursivo.

Em primeiro lugar, quando sdo abordados quaisquer tipos de praticas
discursivas, torna-se essencial que seja considerada a existéncia de
multiplas e diferentes linguagens. Toda e qualquer acao transformadora
- trabalho simbolico -, realizada pelo homem em certo momento sécio-
histdrico, é carregada de sentidos, ou seja, significa. As diversas formas
assumidas por cada pratica discursiva, por cada trabalho realizado na
Historia, constituem as multiplas linguagens, podendo estas variar do mais
formal dos textos escritos a mais vanguardista das expressdes musicais,
por exemplo. Estabelece-se ai uma importante diferenciacio, presente na
literatura pertinente, entre linguagem verbal e linguagem nao-verbal. A
propria nomenclatura utilizada (verbal e nao-verbal) oferece uma prévia do
tratamento recebido por cada um destes “tipos” de linguagem na sociedade
contemporanea, ja que uma, a segunda, é definida em fun¢io da outra, a
primeira, de nomenclatura “verbal’.

Acredita-se, assim como fazem Orlandi (1995), Aguiar (2004) e Souza
(1997), que a existéncia de formas diversas de linguagem, constituidas por
diversas matérias significantes, deve ser entendida como uma necessidade
histérica, haja vista que certos sentidos s6 sdo passiveis de aparigdo e
atualizacdo através de certas materialidades especificas, que sdo partes
essenciais das condi¢cbes de producio do discurso. No trabalho com
analise do discurso nao-verbal, é essencial que se tenha em mente que a
maneira como cada prética discursiva produz sentidos ndo ¢é alheia a sua
materialidade, mas, sim, dependente desta. “Ena praticamaterial significante
que os sentidos se atualizam, ganham corpo, significando particularmente”
(ORLANDI, 1995: 1). Quando sao ignoradas estas particularidades, de cada
uma das linguagens, ¢ apagada uma grande distancia entre elas. Acontece,
entdo, o que Orlandi (1995) denomina sobredeterminagdo do nao-verbal
pelo verbal; reduzem-se as manifestagdes discursivas nao-verbais aquelas
de natureza verbal.

A significacdo deve ser considerada frente a sua matéria significante
especifica, sendo impossivel realizar leituras verbais de praticas discursivas
nao-verbais sem que haja alteragdes importantes nos sentidos em questao. “A
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palavra fala da imagem, a descreve e traduz, mas jamais revela a sua matéria
visual” (SOUZA, 1997: 2). Nao obstante, a traducio verbal a que se refere
Souza ndo pode ser considerada neutra ou inofensiva, uma vez que, como
a propria autora diz, ndo consegue reproduzir o choque do interlocutor
com a materialidade significante ndo-verbal, o que impossibilita a apari¢ao
do sentido original. Como aponta Orlandi (1995), sob certas condig¢des, é
possivel que se realizem intercambios de sentidos entre as linguagens, a que
Pécheux (1988) chama de produgido de parafrases, o que ndo implica, de
forma alguma, dizer que o sentido permane¢a o mesmo.

Souza (1997), contudo, aponta paraumaimportante faceta deste processo
de parafraseamento de, por exemplo, imagens, cujo uso é bastante comum
em nossa midia contemporanea, notadamente a jornalistica. Refere-se a
uma tentativa de condugido da interpretagao, através do oferecimento de
uma “leitura” supostamente esclarecedora do que é apresentado, seja musica,
imagem etc. Sao, como colocado por Pécheux (1990), “procedimentos para
se administrar a interpretacao’, cuja eficacia, todavia, deve ser discutida.

Souza (1997: 4) afirma que, assim, “as imagens sdo apagadas por um
processo de verbalizagao, de parafrase, porque reproduzem um determinado
enfoque”, o que ocasiona um processo de imposi¢do interpretativa,
segundo a ideologia do locutor televisivo, que tira do telespectador sua
autonomia enquanto sujeito do discurso. Como exemplo, cita os programas
humoristicos, onde gravagdes de risadas ou a voz em off do apresentador
“definem” a cena, por mais absurda ou humilhante que seja, como
engracadas, levando o espectador a compartilhar deste sentido.

Contudo, no presente trabalho, acredita-se que tais afirmagdes devem
ser feitas com cautela, uma vez que, por mais que se tente controla-la,
a deriva esta sempre presente, ja que os individuos sdo interpelados em
sujeitos inconscientemente por formagdes ideoldgicas bastante distintas,
o que garante uma ampla possibilidade de sentidos para a mesma pratica
discursiva. Nao acreditamos que as imagens sejam apagadas pela “leitura”
que lhes é imposta. Muito pelo contrario. Acreditamos que a matéria
significante desta pratica discursiva muda, nada mais. Contudo, continua
sujeita a heterogeneidade da ideologia. Ha uma mudang¢a na matéria
significante, mas ela nao deixa de ser ndo-verbal. Passa a ser uma mescla
entre verbal e ndo-verbal, e, em seu todo, como uma Gestalt, no choque com
o interlocutor, passa a produzir novos sentidos. Trata-se se uma combinagdo
de duas ou mais linguagens, sem que uma tenha que se sobressair.
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Neste ponto, torna-se importante o questionamento acerca da
simultaneidade de linguagens em certas praticas discursivas. O caso de
uma musica em que se conta uma historia através da sua letra, por exemplo,
parece se aproximar bastante do exemplo apresentado por Souza (1997), ja
que contém a interagao de duas ou mais linguagens, neste caso a linguagem
musical e a poética, para formar um todo, maior que cada uma destas
linguagens isoladas, e significado de maneira particular. A letra oua melodia
de uma musica, isoladas, ndo produzem os mesmos sentidos que a musica
inteira, pois se tratam de condi¢oes de producio distintas. Além disso,
existe uma faceta nao-verbal da prépria voz humana: as suprassegmentais.

Torna-se claro, entdo, que ndo deve haver uma separagio entre a analise
do discurso verbal e a analise do discurso nao-verbal e, sim, que estas
duas devem andar juntas e complementar-se, porque, no mundo, verbal
e ndo-verbal interagem, se complementam. Assim como nao ¢ possivel a
separacdo de forma e contetido, parece pertinente que nio se tente separar
linguagens distintas que interagem na formagao de um sentido total. O
sentido provocado por uma destas linguagens separada da outra seria,
certamente, distinto, podendo ser considerado parcial.

Com isso em vista, torna-se relevante a utilizacao da Analise do Discurso
na busca de um dispositivo analitico capaz de dar conta de um corpus
nao-verbal ou misto. Maingueneau (1984) ja afirmava esta possibilidade,
propondo abandonar a 6rbita da estrita textualidade, representada por textos
verbais, para abordar outras manifesta¢oes discursivas, como o cinema ou
a pintura, por exemplo. Acredita-se que os principais conceitos da AD, tais
como as condi¢oes de produgio, o interdiscurso, as formagdes discursivas
e ideoldgicas, os esquecimentos numero 1 e 2, a metéfora, a metonimia, a
ideologia etc., sio aplicéveis a linguagem nao-verbal. E importante, contudo,
que se entenda o discurso como uma prética discursiva, como “um trabalho
(no caso, simbolico) entre o homem e sua realidade natural e social. Pratica
significante, pois, agdo transformadora” (ORLANDI, 1995: 14). Esta nogédo
de prética permite que se trabalhe o discurso sem o efeito de dominéncia
da linguagem verbal, uma vez que abandona a nogdo de discurso como
sequéncia de frases, textos etc. Discorreremos mais a respeito desta posi¢ao
a seguir.

1. A ANALISE DO DISCURSO

Na busca pela reflexdo acerca das formas de interpretagao e dos
mecanismos subjacentes a elas, a Andlise do Discurso se vale de um
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dispositivo tedrico que busca elucidar a produgido de sentidos, no contato
do sujeito com a linguagem e com a Histdria. A seguir, serdo apresentados
alguns dos principais conceitos constituintes deste dispositivo tedrico,
essenciais para a compreensio do discurso enquanto trabalho simbdlico.

Dentro desse referencial, discurso é definido como efeito de sentidos
entre interlocutores, produzido sobre uma materialidade significante
especifica. Um dos pontos iniciais para se pensar qualquer pratica
discursiva diz respeito ao conhecimento de suas condi¢des de producio,
que abrangem, basicamente, o contexto imediato de enuncia¢ao, abarcando
os sujeitos envolvidos, a matéria significante especifica de cada pratica,
o lugar onde este discurso aparece, enfim, todas as variaveis referentes a
situagdo atual concreta de apari¢do do discurso, e ainda o contexto sdcio-
histérico, ideoldgico, que abrange uma esfera social mais ampla, como as
formas de organizacdo da sociedade em questdo, as relagdes de poder e
hierarquia, entre outras.

Outro conceito relevante é o de interdiscurso, ou “ja-1a”, que se refere a
todos os dizeres e sentidos existentes e esquecidos acerca de determinado
assunto. Trata-se de tudo que ja foi dito e significado e que, mesmo
esquecido, significa até hoje. Como ressalta Orlandi (1999), o fato de esta
memoria discursiva estar esquecida é a propria condicdo de existéncia
para o dizer atual, haja vista que todo discurso é retomado de algum outro,
que o sustenta e o torna dizivel, realizavel. Todo discurso se inscreve na
memoria discursiva, onde tem sua origem e onde se filia a certos dizeres
e ndo outros, devido & sua relagio com a ideologia. O interdiscurso, ou
memoria discursiva, é formado através da significagao do real da Historia,
que produz acontecimentos aos quais sdo atribuidos sentidos, que,
esquecidos e “armazenados” no “ja-dito’, servirao de fundamentagdo para
novos sentidos, e assim por diante. O interdiscurso possibilita a tensao entre
paréafrase e polissemia, em que se assentam as praticas de linguagem. Os
movimentos parafrasticos de linguagem dizem respeito ao retorno a regides
de dizer ja existentes, a repeticdo de sentidos disponiveis, a reprodugédo de
certas partes do “ja-dito”’, mesmo que para isso busquem-se outras formas
de dizer a mesma coisa. Sao produzidas “diferentes formulagdes do mesmo
dizer sedimentado” (ORLANDI, 1999: 36). Ja a polissemia é responsavel
pelos deslocamentos, derivas e rupturas nos processos de significagdo. Ela
¢ responsavel pela novidade, pelo movimento da interpretacao. Apoiada
no equivoco, a polissemia garante que os sentidos possam sempre vir a ser
outros, impossibilitando uma estabilidade simbdlica.
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Pécheux (1988) enuncia a existéncia de dois esquecimentos presentes no
discurso, os quais sdo considerados estruturantes, pois sdo necessarios para
a constituicdo dos sujeitos e dos sentidos, ja que garantem a identificagao
destes sujeitos com o que é dito. O esquecimento nimero um, segundo
Tfouni (1988), é responsavel pelo ocultamento ideoldgico, determinado
historicamente. Trata-se de um esquecimento da instancia do inconsciente
que “resulta do modo pelo qual somos afetados pela ideologia” (ORLANDI,
1999: 35). Neste esquecimento, o sujeito tem a ilusdo de ser a origem do
que diz, quando, na verdade, ele esta sempre retomando algo ja dito e ja
esquecido. Os sentidos apenas “aparentam” ter a origem no sujeito, mas so,
de fato, determinados pela maneira como cada um se insere na Historia e
na Linguagem. Como salientam Tfouni e Laureano (2004), algo “fala” a
revelia do sujeito, os sentidos surgem independentemente de sua vontade.
Quanto ao esquecimento nimero dois, que é da ordem da enunciagao,
ele se relaciona a ilusdo, por parte do enunciador, da literalidade de seu
dizer. O sujeito acredita que aquilo que diz é idéntico ao que pensa, Este
esquecimento enunciativo, responsavel pela ilusdo referencial, é parcial e
tem natureza semi-inconsciente, sendo possivel ao sujeito ter acesso ao
que é esquecido. Seu efeito se deve a criagdo, ao nivel do pensamento e
concomitante ao dizer, de uma série de cadeias parafrasticas do dito.
Contudo, ¢ importante relembrar que o modo particular de se dizer algo
nao é neutro para a significagdo. Mudando-se a materialidade especifica
significante, produz-se uma diferenca importante nas condi¢des de
produgcio, possibilitando a deriva dos sentidos.

Outros conceitos-chave para a Analise do Discurso sdo os de ideologia e
de sujeito. A ideologia, tomada como representagdo pelo individuo de suas
condi¢des materiais de existéncia, é responsavel pelos efeitos de evidéncia.
Atua através dos movimentos de interpretagido que sdo por ela modulados
e direcionados, porém, em seu funcionamento, através das ilusdes de
evidéncias, nega este movimento interpretativo, provocando a crenca de
que sentidos e sujeitos estdo ja sempre 14, possuindo uma correlagao direta
com o mundo. A ideologia provoca a naturalizagao do que ¢é resultado do
choque entre o simbdlico e a Histéria. Pode-se dizer, entdo, que o principal
trabalho de ideologia consiste em produzir evidéncias, gerando no sujeito
a ilusdo de transparéncia e univocidade dos sentidos. Desta forma apaga-
se todo o processo historico de producao dos sentidos, através de filiagoes
a certas formagdes discursivas, e ndo outras, que por sua vez se remetem
a certas formagdes ideoldgicas. Apaga-se a relacio do simboélico com a
Historia e com a memoria discursiva, ou interdiscurso.
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Ja a evidéncia do sujeito proporciona a ilusao ao individuo de que ele
é sempre sujeito; apaga o fato de que ele é interpelado pela ideologia em
sujeito. Conduz (segundo Pécheux, 1988) o individuo a acreditar que se
coloca na posicio discursiva que ocupa por sua propria vontade, dando-lhe
a ilusdo, tdo cara ao ser humano, de liberdade de escolha, de autonomia.
Esta interpelacio do individuo em sujeito do discurso se efetua pela
identificagao (do sujeito) com a formagdo discursiva que o domina (isto
é, na qual ele é constituido como sujeito): essa identificagao, fundadora
de unidade (imaginaria) do sujeito apoia-se no fato de que elementos do
interdiscurso (sob a dupla forma, enquanto ‘pré-construido’ e processo de
‘sustentacdo’ que constituem, no discurso do sujeito, tracos daquilo que
o determina) sdo reinscritos no discurso do préprio sujeito (PECHEUX,
1988). Como ja dito anteriormente, para que fagam sentido as praticas de
linguagem devem se inscrever na Histdria. O resultado desta inscrigdo
¢ o surgimento de possibilidades de sentidos e de dizeres, os quais se
denominam discursividade. E o assujeitamento ideolégico que determina a
discursividade a que o sujeito terd acesso.

O sentido é assim determinado pela relagao entre a linguagem em geral, o
sujeito e a Historia. Logo, deve-se assumir que os gestos interpretativos nao
sao totalmente livres, apesar de estarem longe de serem estanques. Pode-
se afirmar, entdo, que a interpretagdo é necessariamente regulada em suas
possibilidades, haja vista que existe uma discursividade, determinada pelas
afiliagoes ideoldgicas e por sua relagao com as memorias, institucionalizada
e discursiva.

No que tange ao conceito de sujeito do discurso, é importante ressaltar
que este é considerado intercambiavel, ou seja, ele é entendido como uma
posi¢do discursiva entre outras, podendo ser mais ou menos efémera.
Nio se leva em conta a posi¢do empirica que ocupa o individuo, e sim a
posi¢do que ele ocupa ao produzir discursos, ao interpretar. Muitas vezes,
o sujeito se posiciona em locais discursivos bastante distintos de sua
posi¢do empirica. A diferenca entre posigdao discursiva e lugar empirico,
socioldgico, ocupado pelo sujeito, torna-se mais clara quando ¢é levado
em conta o conceito de forma¢ao imaginaria, que representa a imagem,
resultante de projegdes, que se tem acerca da posi¢ao ocupada por cada
sujeito. Como jd afirmamos, nada significa por si s6, ou seja, ndo existe
sentido original ou natural. Os sentidos resultam de uma complexa relagao
entre a Historia, o simbdlico e a ideologia. Pode-se dizer que as filiagdes,
em termos de formagdes ideologicas, delimitam certas regides de sentidos
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do interdiscurso, determinando aquilo que pode e deve der dito. A estas
regides de sentidos da-se o nome de formagdes discursivas (ORLANDI,
1999). Os sentidos suscitados, entdo, dependem diretamente das formagoes
discursivas dominantes as quais estd filiado o sujeito. E destas posigdes
discursivas que sao “extraidos” os diferentes sentidos. Em sintese, “as
palavras ndo tém sentido nelas mesmas, elas derivam seus sentidos das
formagoes discursivas em que se inscrevem. As formagoes discursivas, por
sua vez, representam no discurso as formagoes ideologicas” (ORLANDI,
1999: 43). A interpretacdo, entdo, é determinada ideologicamente, pois se
da através da inscri¢ao do sujeito em uma formacao discursiva.

2. DISCURSO E INTERPRETAGCAO

Tendo em vista esta breve exposi¢ao acerca do arcabougo tedrico da AD,
torna-se importante uma reflexao referente ao modelo epistemoldgico em
que esta se assenta.

Em primeiro lugar, é essencial relembrar que a AD coloca a interpretagao
em questao. Admitindo a opacidade do significante, busca entender de que
modo se dao os processos interpretativos para diferentes sujeitos. Neste
sentido, busca-se ndo a interpretacido de uma pega discursiva qualquer, mas
sim a compreensao de seus modos de funcionamento, a forma como esta
“atinge”, ou afeta, os sujeitos, como se produz etc. Supde-se, entdo, para que
sejam cumpridos os requisitos metodologicos, que o analista esteja apto a se
“afastar” da situagdo discursiva, a fim de controlar os efeitos de suas proprias
filiagoes discursivas e ideoldgicas. Como exposto por Tfouni, contudo,
o analista é incapaz de anular os efeitos de seu préprio assujeitamento,
logo, deve-se estar claro que “as pré-disposi¢oes do investigador(a), seus
pré-julgamentos, também fazem parte das condigdes de producdo do
conhecimento” (TFOUNI, 1992: 52).

Como exposto por Orlandi (1999), o analista, enquanto sujeito do
discurso, tem importante fungdo metodoldgica, ja que ele é responsavel pelo
formato assumido por seu dispositivo analitico. Segundo a autora, mantém-
se constantes, em qualquer analise, os conceitos teodricos da disciplina, o
que ela denomina dispositivo teérico. Por sua vez, o dispositivo analitico,
que engloba diversos elementos — entre eles, a natureza do corpus analisado,
a questdo que se busca trabalhar, as interfaces tedricas feitas —, depende
diretamente da posi¢do discursiva do pesquisador. Trata-se de como
este “olha” para o material analisado. A particularidade dos dispositivos
analiticos garante uma diversidade incontdvel de andlises possiveis do
mesmo corpus.
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O analista do discurso, entdo, deve estar apto a perceber estes indicios,
que poderdo leva-lo a compreender as formas de funcionamento do
discurso. E possivel, desta maneira, que o pesquisador consiga ter acesso a
diversas regides de sentidos distintas daquelas a que ele se afilia, enquanto
sujeito do discurso. Utilizando-se dos indicios que a pe¢a discursiva lhe
fornece, o analista torna-se apto a compreender os diferentes sentidos em
jogo, para diversos interlocutores, evitando se prender aqueles que lhe sao
imediatos, “transparentes’, devido ao efeito ideoldgico elementar.

Essas sdo algumas consideragdes basicas acerca da opgao teérico-
metodoldgica adotada neste trabalho.

As cores, timbres, texturas, luzes etc. tém sua historicidade, se referem a
um interdiscurso para significar. O seguinte trecho, extraido de um férum
de discussdo na internet, parece ilustrar bem este ponto:

Por exemplo, vé se tocando um B7(5#), [vocé] ndo lembra de cara aquele
som que toca em filmes ou novela em momentos de surpresa e/ou susto, tipo
“Agnaldo, vocé aqui!?!?” Traaaam!!!! (sic).!

Como se pode perceber neste exemplo, a materialidade especifica da
linguagem musical - assim como todas as outras — se remete a um “ja-
1&” ja estabelecido, porém em movimento, para ser significar. Todos os
usos ja existentes, significados e esquecidos, deste acorde atuam, de forma
inicialmente inconsciente, na produgdo do sentido. No momento do contato
com o interlocutor, o acorde é capaz de provocar, como citado no exemplo,
a sensac¢do de surpresa, de susto... Estas sensacdes sdo percebidas como
inerentes ao acorde, como se ele carregasse grudado a si estes sentidos, que
sdo entendidos como naturais e tnicos. Cré-se que as caracteristicas fisicas
do acorde provocam susto ou surpresa e que, valendo-se disso, os produtores
de filmes e novelas o usam para gerar certo “clima” desejado. Opondo-se a
esta visdo, a AD acredita que o caminho ¢é justamente o oposto, ou seja,
os usos do acorde ao longo da Histéria formam uma memoria discursiva,
em que as praticas discursivas atuais buscam seus sentidos. A crenga nesta
“surpresa inerente ao acorde B7(5#)” se deve a ilusdo de evidéncia, devida
ao efeito ideoldgico elementar. E pouquissimo provével, por exemplo, que

! http://www.cifras.com.br/forum1/viewtopic.php?p=84693&sid=5a2fe43bel752af5ea9b45
be864ac012. Acessado varias vezes durante 2006.
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Beethoven associasse estes mesmos efeitos de sentido ao acorde, uma vez
que estaria sujeito a formagdes discursivas bastante distintas as do criador
do exemplo acima.

Parece pertinente também que se considere que diferentes escolas,
como o cubismo e o expressionismo, estdo filiadas a distintas formagdes
discursivas, o que implica formas prdprias e divergentes de interpretar
a pintura, por exemplo, e a forma como ela se atualiza em cada quadro
historico, em cada pratica discursiva.

Souza (1997) afirma que quando interpretam imagens com o olhar o
sujeito produz uma série de outras imagens - outros textos — devido ao
carater de incompletude inerente a qualquer tipo de linguagem. Ela afirma
queacontece aium processo de recorte de alguns dos elementos constitutivos
da imagem, produzindo-se outra(s), sucessiva e infinitamente. Da mesma
forma, um leitor faz recortes no texto lido.

Parece que ha pouco a se contestar em tal afirmacio, com excecido do
cardter sucessivo e infinito dos recortes, uma vez que, como aponta Pantoni
(2002), os sentidos advindos da interpretagdo vém em forma de evidéncias,
sendo isso parte do efeito ideoldgico elementar, também responsavel pela
falsa nog¢do de transparéncia da linguagem. Logo, é pouco provavel que os
recortes realizados por um sujeito do discurso sejam infinitos, uma vez
que ele tende a se prender em um sentido evidente, que o atinge como
se fosse natural. A cada individuo cabe certa discursividade, delimitada
pelas formagdes discursivas as quais esta filiado. A interpretacdo nao é
aleatdria, nem, tdo pouco, livre. E inquestionavel, porém, que infinitas, ou
pelo menos incontaveis, sdo as possibilidades de interpretacio e recortes de
uma mesma pega discursiva. Como afirma Orlandi (1999), o interdiscurso
aciona, faz valer, as condi¢oes de producao, gerando, assim, um recorte.

Quanto as condigdes de producao, torna-se especialmente importante
que se atente para a observagdo cuidadosa da materialidade especifica
da prética discursiva. No caso do acorde B7(5#), por exemplo, nao basta
que se conheca o acorde, mas também é necessario que se especifique o
instrumento utilizado, o timbre escolhido, a intensidade do toque etc.
Todas estas aparentemente pequenas varidveis sao essenciais para a
interpretagdo. Uma mesma sequéncia de notas tocadas levemente ao piano
ou intensamente sopradas em uma gaita forma duas praticas discursivas
diversas, produzindo sentidos também diversos. O timbre bastante
caracteristico da gaita provavelmente possibilitara sentidos de alguma
forma ligados ao blues, enquanto o piano abrira outro leque. Da mesma
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maneira, Pour Elise, interpretada por Ivo Pogorelich, por exemplo, ndo é a
mesma pratica discursiva que a famosa “musiquinha do gas”.

Como dito anteriormente, o dispositivo de andlise é aplicavel ao néo-
verbal contanto que se tenha o cuidado de nao negligenciar a materialidade
significante em questdo. A crenga contraria, segundo Orlandi (1995), tem
suas raizes histéricas. Segundo a autora, no percurso da reflexdo acerca da
linguagem, este fendmeno tem sua origem no momento em que o que é
linguistico ¢ equiparado a Linguistica, ou seja, opera-se uma redugdo do
fato de linguagem a disciplina que o estuda. Contigua a esta, outra redugéao
ocorre, a saber: reduz-se o fato de significagao a esfera do que é linguistico.
Melhor dizendo, passa-se a creditar significacao apenas aos fatos de lingua-
gem definidos pela perspectiva da disciplina, a Linguistica. Tem-se, entdo,
0 que a autora denomina “sobredeterminac¢ido do ndo-verbal pelo verbal”.

Produz-se, entdo, como aponta Orlandi (1995) a “assepsia do ndo-verbal’,
devido a cren¢a na verbalizagao necessaria de toda e qualquer linguagem.
Apaga-se, pelo verbal, a opacidade e a espessura de outras praticas. Segundo
aautora, esta assepsia é consequéncia e causa de trés mecanismos principais,
a saber: o mito da informagao, o prestigio do cientifico e 0 modo de relagdo
do falante com a midia.

O mito da informagdo se baseia na ilusdo referencial, ou ilusdo da
literalidade, ja citada anteriormente, que confere ao linguistico, ao verbal, um
carater de univocidade de sentido, de transparéncia, como se a significagao
de um texto, por exemplo, fosse tinica, estanque e anterior ao interlocutor.
Sob este viés, denominado conteudistico, passa-se a pensar a linguagem
como produgio e transmissao de informagdo, supondo-se que um texto
quer dizer “x” e somente “x’, para qualquer interlocutor, ignorando as
possibilidades de atualizag¢ao de sentidos, de deriva. A crenga na literalidade
do verbal é claramente exemplificada pela atuagdo da midia, cuja finalidade
¢ informar. Segundo Orlandi (1995: 10), “se a informagdo pode vir através
de diferentes ‘canais’ (leia-se linguagens), e mesmo simultaneamente, no
entanto, a sua formulag¢do para consumo é verbal”. Orlandi aponta o modo
de relacdo do falante com a midia como um importante mecanismo de
manuten¢ao da ja citada “assepsia do nao-verbal”. Esta relagdo se encontra
instrumentalizada pelo verbal. Dito de outra forma, o Homem, em sua
necessidade constitutiva de produzir sentidos, de interpretar, imerso como
estd no discurso cotidiano, representado pelas palavras do senso-comum,
presentes no dia-a-dia, fortemente determinadas pela midia, sempre remete
signos de naturezas distintas, que possuem formas de significar especificas,
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ao codigo verbal. Interpretam-se, entdo, linguagens variadas pelos mesmos
procedimentos de significagdo verbal.

Torna-se importante ter em mente que a “assepsia do nao-verbal” nada
mais é do que um efeito ideoldgico, responsavel pela crenca de que é possivel
separar forma e contetido, quando, na verdade, como ja dito anteriormente,
a matéria significante é constitutiva do sentido produzido. Da relagdo do
falante com a midia, advém uma representagio do verbal como uma espécie
de “moeda de troca do sentido’, ou seja, usa-se o linguistico como forma de
calculo do sentido, busca-se, grosso modo, o que certo sentido “quer dizer”
em palavras, como se este processo fosse essencial. Neste processo, o verbal
assume o lugar de neutro, de natural, universal. Como se fosse o centro, ao
qual todas as outras linguagens devem se referir.

Existe a crenga de que a linguagem verbal ndo é afetada pelas
particularidades interpretativas do sujeito, ao contrario da linguagem nao-
verbal, que seria considerada como muito mais suscetivel a interpretacdes
diversas, que esbarrassem na subjetividade. O nao-verbal parece representar
o imprevisivel. Logo, é possivel que a “sobredetermina¢ao do nao-verbal
pelo verbal” também se deva, em certo grau, a ideia de que o nao-verbal
¢ portador de um sentido selvagem, instavel. A fim de se garantir uma
interpreta¢do supostamente estavel, ou comum, interpreta-se tudo a partir
do verbal, que é visto como transparente.

Como se sabe, contudo, é inadmissivel para a AD supor a existéncia
de uma transparéncia do discurso, seja ele verbal ou nio. E importante
salientar que todas as praticas discursivas estdo sujeitas a interpretagdo, a
atualizacdo de sentidos; enfim, a deriva.

3. ANALISE DO CORPUS

Apresentamos a seguir o corpus que foi analisado.
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Pega 1

Pega 2
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Peca 5

Em primeiro lugar, deve-se salientar que, com muita frequéncia, o contato
de interlocutores com o corpus é marcado pela apari¢ao de sentidos ligados
ao comico, a graga e ao riso. Sao pecas publicitarias interpretadas como
sendo engracgadas. Trata-se de um efeito de sentido bastante recorrente.

Essa interpretacio, que pode soar como 6bvia, natural e tnica, é, antes
de tudo, resultado do assujeitamento ideoldgico que provoca no individuo
a ilusio de evidéncia de sentidos. Contudo, a aten¢do cuidadosa aos
detalhes das pegas pode fazer surgir uma importante questao: Por que sdo
engragadas? O qué nestes anuncios é capaz de provocar o riso? Com certeza,
nenhum dos significantes constituintes destas praticas discursivas carrega,
originalmente grudado a si, o “gene” do humor, mas, da forma como séo
apresentados, tém a capacidade de fazer surgir este efeito.

Em primeiro lugar, deve-se destacar a presenca do mecanismo de
deslocamento. Como apontado por Freud (1969), este mecanismo tdo
caracteristico do processamento onirico estd presente também na génese do
chiste, assim como a condensagio e a representacao. Nos sonhos, através do
deslocamento, “as coisas que estao situadas na periferia dos pensamentos
oniricos, e que sdo de importancia menor, passam a ocupar uma posi¢ao
central, aparecendo com grande intensidade senséria no sonho manifesto,
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e vice-versa’ (1969: 188). O valor atribuido, através do “empréstimo” de
catexia, a coisas desimportantes, entdo, provoca no pensamento consciente
a impressio de raciocinio falho, de erro, percebido através de uma sensacao
de estranhamento, de surpresa. Acredita-se que repousa justamente ai, na
surpresa causada pela discrepancia entre a coisa esperada e a deslocada, um
dos fatores comicizantes das pegas.

Em termos discursivos, pode-se dizer que ha um processo metaforico,
ja que um significante é sobreposto a outro, passando a carregar também
os sentidos anteriormente atribuidos ao segundo. Dito de outra forma,
um significante assume os sentidos de outro. No caso do sonho, hda um
apagamento/esquecimento consciente do significante original, coisa que
niao acontece, necessariamente, no chiste. Neste, o deslocamento é feito
através de uma suspensdo contextual, ou seja, recorta-se certo significante
de seu contexto habitual e se o aplica a outro, bastante distinto, gerando
a novidade e a graca. A peca de numero 5 fornece um bom exemplo de
deslocamento, ja que os sentidos comuns atribuidos ao ponto G, geralmente
ligados a regiao vaginal, sdo trazidos a outra parte do corpo da mulher,
a mao. Como efeito do deslocamento, poder-se-ia esperar que surgissem
questionamentos acerca da veracidade da informagiao, supondo um
equivoco por parte do enunciador. E claro que, na grande maioria das vezes,
esse questionamento ndo aparece porque se percebe a intencio chistosa do
anuncio. Nos anuncios 1, 2 e 3, também parece haver um deslocamento, ja
que o anel assume o lugar de algo capaz de emagrecer e embelezar, assim
como os produtos de beleza ou dietas comumente oferecidos em canais de
compras. Nestes canais, frequentemente é usada a formula “antes e depois”
para atestar a eficiéncia do produto. Sdo mostradas fotos dos clientes antes e
depois de usarem o produto, justamente como nos antincios em questao.

O anuncio 4, contudo, ndo parece conter nenhum deslocamento
comico real. O mesmo efeito do deslocamento parece ser obtido pela
incompatibilidade entre as aparentes idades das maos envolvidas nas fotos
- e as consequentes idades de seus donos. Revela-se ai uma formacao
discursiva dominante que considera normal e esperado que velhos se casem
com velhas e jovens com jovens. A filiagao a esta formagao discursiva pode
ser considerada essencial para a efetividade do antncio 4.

Contudo, a simples presenca de deslocamento nio ¢ suficiente para
garantir o teor comico dos anuncios. Parece notério que nem todo
deslocamento é capaz de suscitar este efeito. O deslocamento passa a ser
considerado, entdo, apenas uma importante condi¢do de produgéo.
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E importante salientar que estes antincios parecem apresentar um
funcionamento proximo ao dos chistes, ou seja, provocar, devido a um
consentimento inconsciente do interlocutor, prazer atraveés do comico. E
justamente neste consentimento que parece residir a principal chave para
se pensar os efeitos provocados pelo corpus. Nao custa relembrar o carater
liberador presente nos chistes, o qual, segundo Freud (1969), s6 é possivel
gracas a uma identificagdo do espectador com os sentidos veiculados por
eles. Os chistes encontram eco nestes interlocutores e, por isso, sio bem
sucedidos.

No caso dos anuncios, acontece 0 mesmo. Através da flexibilizacao de
algumas interdicoes, devido ao tom comico das pegas, alguns sentidos,
referentes, por exemplo, a significagdio da mulher como interesseira,
sdo autorizados. Todavia, é importante lembrar que estes sentidos sdo
autorizados porque sdo possiveis, porque ha um eco. Dito de forma mais
simples, sdo sentidos que estavam la anteriormente, porém, censurados.
Pode-se dizer também que ndo se trata de uma censura tao rigida, dado
que o sentido se faz possivel através do chiste. Resumindo, as pegas,
funcionando como chistes, parecem possibilitar um caminho de escape
para certos sentidos/crengas inconscientes, através da flexibilizacao dos
limites discursivos.

Portanto, parece razodvel supor que a existéncia deste sentido sufocado,
ou essa “verdade a se calar” (CASTEL, 1996), seja considerada outra
importante condi¢do de produgdo do discurso, sendo uma das responsaveis
por esta dire¢ao assumida pelo movimento interpretativo.

Com tudo isso, no entanto, ainda nao se encerra a questao acerca dos
fatores que levam estas pegas a serem interpretadas como cdmicas. Nao ha
nada inerente a elas que garanta que a interpretagdo nao va, por exemplo,
para o lado da fic¢ao cientifica. Nao ha nada que garanta que a pessoa ria
em vez de sentir raiva, ou o que seja. Nao ha escritos que digam “isso é uma
peca cOmica, portanto ria”.

Nos antncios 1, 2 e 3 do corpus, que sao aqueles onde hda uma imagem
anterior e uma posterior a revelagdo da joia, pode-se notar algo em comum
entre os homens de antes da joia, a saber: todos eles possuem tragos fisicos
bastante distintos daqueles que sdo considerados os tragos da beleza padrio
vigentes. Um deles ¢ “gordinho”, outro é descaradamente careca e outro é
estrabico e com o nariz muito grande. Acrescenta-se o fato de que o careca
e o estrabico estdo sorrindo, mesmo que levemente.
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Percebe-se, entao, que eles se encaixam perfeitamente na descriqéo de
tipos publicitarios: ha “uma pessoa com nariz grande” e “vesga’, hd uma
pessoa “gorda’, todas “nao-bonitas dentro do conceito publicitario”; s6 nao
hd uma referéncia direta a calvicie, porém, ela se encaixa na nio-beleza
publicitaria.

Esse banco de imagens, bastante semelhante a um dicionario, fornece
um bom panorama sobre parte do interdiscurso publicitdrio, tangente
ao comico. Mostra de que maneira estas imagens, referentes aos aspectos
tisicos dos atores, vém sendo significadas ao longo da Histéria. O total
destas significagdes forma o interdiscurso. Qualquer interlocutor que entre
em contato com estes anuncios, de alguma forma, recorre ao interdiscurso
para interpreta-los. O que, contudo, ha de fato de engragado em uma
pessoa estrabica, ou acima do peso? Nada. Trata-se de uma construgdo
destes sentidos, ideoldgica e historicamente determinada.

Em uma sociedade como a nossa, onde os padrdes sdo tio bem impostos
e aceitos por grande parte da popula¢ao, parece razoavel supor que estar
acima do peso ou ficar careca seja significado como uma grande ameaga,
talvez tdo perigosa quanto a loucura para alguns. Supde-se, entdo, que
formas de estigmatizagdo sao criadas, a fim de afastar este perigo, o perigo
de estar fora do padrdo de beleza, como esta um “gordinho”. Todavia,
existem interditos, o discurso estd sujeito a uma politica, e o “politicamente
correto” ndo permite que sejam criadas barreiras tdo nitidas, através da
estigmatizagao publica de um “gordinho’, por exemplo. Para tanto, desloca-
se, como ja discutido, para os chistes ou os tipos, das pegas publicitarias.
Como aponta Orlandi (1999), a interpretacao estd sujeita a ideologia.
Em nossa sociedade, parecem ainda estar bastante presentes, apesar de
disfarcadas, formacoes discursivas em que a exclusiao do “diferente” se
atualiza.

Voltando, apds esta digressdo, as condi¢oes de produgdo, supde-se,
entdo, que a presenca de tipos historicamente marcados como engragados
funciona como uma espécie de sinal indicativo de que a pratica deve
ser interpretada segundo o prisma do codmico, que é reforcado pelo
deslocamento. A presenca do comico, entdo, autoriza a apari¢do de sentidos
ocultos censurados. Dito de outra forma: nestas pegas, a presenca de tipos
publicitarios parece, de certa forma mais ou menos eficiente, direcionar
o olhar para o comico, permitindo a apari¢ao de sentidos inconscientes
“politicamente incorretos”. O deslocamento estaria encarregado da estética
da peca, responsavel pelo estranhamento e surpresa.
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Ap0s esta breve reflexdo, pode-se supor, com alguma seguranga, que ha
uma tentativa, por parte dos elaboradores das pegas, de construir anincios
engracados, que atinjam o interlocutor de forma a suscitar o prazer
cdmico. Imersos como estdo no universo publicitario, é bastante provével
que tenham escolhido a dedo os “tipos” mais eficientes neste sentido. Esta
hipotese parece reforgada pelo fato de que, nas pegas 2 e 3, houve uma
distor¢do da pessoa real a fim de transforma-la em um “tipo”. Acredita-se
que a pessoa do tempo posterior a apari¢do da joia seja o modelo real, ao
passo que a pessoa anterior a joia parece ser resultado de algumas alteragdes
de fisionomia, feitas em computador.

Os produtores dos antincios demonstram, entao, estando imersos em
formagoes discursivas dominantes no mercado publicitério, que fazem uma
escolha deliberada pelo uso do cémico, o que nio significa dizer, contudo,
que sdo senhores de suas escolhas, que por sua vez sio ideologicamente
determinadas, porém, se apresentam sob a roupagem da autonomia do
sujeito. A escolha mais importante feita pelos criadores da pega, contudo,
diz respeito ao uso da linguagem nao-verbal. E torna-se essencial que se
questionem os possiveis motivos desta escolha.

Seriam os sentidos produzidos pelas pecas tdo especificos que nao
poderiam ser veiculados de outra maneira, através de outras linguagens?
Seriam tdo dificeis de produzir quanto a combina¢do de notas em um
acorde dissonante? Sabe-se que os sentidos especificos produzidos pelo
corpus, da maneira como foi feito, jamais seriam alcangados através de
outras linguagens, contudo, acredita-se que a escolha do ndo-verbal néo se
deva a isso, até porque, como sera visto, trata-se de um corpus muito mais
verbal do que parece.

A presenca de um slogan - “o poder dos quilates” - em todas as
pecas, menos em uma, parece colocar as imagens como ilustragdo do
que é apresentado verbalmente. Trata-se de um uso bastante comum das
linguagens nao-verbais, como aponta Souza (1997). O slogan parece se
apresentar como um titulo da obra, porém, possui uma funcio bastante
explicativa e ndo apenas de nomeagdo. Sem maiores aprofundamentos, é
como se dissesse “veja, é isso que os quilates fazem”. A imagem perde sua
autonomia e passa a ser interpretada segundo a explicagio verbal, porém,
ndo deixa de fazer parte do todo da pratica discursiva; no entanto, o ndo-
verbal parece ser a linguagem predominante. O slogan parece apenas estar
a servico de uma espécie de garantia de que o “recado” seja dado, para que
a publicidade seja eficiente e venda o produto.
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Ja na pega 5, o cardter explicativo do verbal é elevado ao extremo, ja
que sem o enunciado nao ha nada que ligue a mao de mulher estendida as
joias. E a frase “finalmente localizado o ponto G” que d4 sentido a foto. Sem
essa frase, a deriva seria incontrolavel. Nesta peca, ao contrario de todas
as outras, parece haver predominio do verbal. Contudo, os enunciados
sempre aparecem em tamanho bastante reduzido quando em comparagao
as imagens. Isso parece demonstrar que se teve a intengdo de privilegiar o
nao-verbal em todos os casos, porém, era necessario que se “garantisse” o
sentido desejado através do verbal. Por que, entdo, privilegiar o nao-verbal
se ele é considerado justamente uma ameagca a intenc¢ao interpretativa dos
criadores e se ele parece estar submetido a “explicacao” verbal?

Acredita-se que o sentido geral desejado pelos produtores, a saber, a
ideia de que esta joia — que estd associada ao dinheiro, poder etc. — é capaz
de produzir esta transformacdo de tornar os homens mais atraentes etc.,
poderia ser conseguido, aproximadamente, através da linguagem verbal
somente, ndo necessitando de significagdo através de imagens. Esse fato
indica que esta escolha atende a um proposito.

Levanta-se, entdo, a hipdtese de que a escolha de “tipos”, na tentativa
de direcionar a interpretagdo para o humor, e a escolha da linguagem
nao-verbal devam-se a uma tentativa de nao implicagio com o dizer,
com a prética discursiva. Se a peca soar ofensiva, ndo ha problema, pois é
apenas um chiste, uma brincadeira. Se ofender de alguma forma a mulher,
pode-se afirmar que, por se tratar de uma linguagem nao-verbal, esta
interpretagdo é do interlocutor, ndo tendo os criadores responsabilidade
por esta ofensa. Trata-se de maneiras de significar estas duas linguagens
que refletem diretamente em como elas sdo usadas na midia ou na vida
cotidiana. Os criadores deste material podem simplesmente dizer “nés nao
dissemos nada’, o que é um dos efeitos da forma como o falante cotidiano
se relaciona com as linguagens: o que diz, o que comunica, s6 pode ser
verbal (ORLANDI, 1995).

O uso das imagens, entdo, parece ter servido a diminuigdo do choque
e da rejeicdo causados pelo dizer polémico, ja que conseguiu direcionar a
interpretacdo ao comico através dos tipos publicitarios, e langar sobre o
interlocutor a responsabilidade da interpretagdo. Caso os criadores da peca
tentassem fazé-la através da linguagem verbal, estariam provavelmente
sujeitos a uma censura social violenta, pois se tem a impressdo de que
o verbal é mais transparente, o que supostamente responsabiliza mais o
enunciador, ja que o ouvinte pode pensar “vocé disse isso e ponto’, supondo
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a ndo interferéncia da interpretagio. E provavel que frases como “O ponto
G fica dentro da carteira, mais precisamente entre os cartdes de créditos”
e “Sé existe um ponto G nas mulheres: é o que esta na palavra ShoppinG”
(genéricos verbais da peca 5 encontrados em sites de relacionamento da
internet) nao fossem bem aceitas, por exemplo.

Em todas as pecas do corpus, a presenga da joia, do anel, estd associada ao
sucesso com o sexo feminino: o homem passa a ser visto como mais bonito
- e bastante bonito -, um homem mais velho consegue conquistar uma
jovem e uma mulher consegue, finalmente, encontrar o prazer sexual do tao
falado ponto G. A joia assume, entdo, o carater de adorno sexual, tanto no
que diz respeito a conquista do sexo oposto quanto ao desempenho sexual.
Ha claramente um apelo a sexualidade e, por que néo dizer, ao erético.

No caso das trés primeiras pegas, a abertura da caixa e consequente
revelagdo da joia atuam como uma espécie de ritual de passagem, através
do qual se muda o olhar de quem observa aquele que presenteia. Acontece
uma mudanga drastica na forma como esta mulher interpreta o homem a
sua frente. Hd uma mudanga de interpreta¢do devido ao acréscimo de uma
importante condi¢do de produgao: a presenca da joia. O homem de fato
nao mudou, mas mudou a maneira como ele ¢ significado pela mulher que
recebe o anel.

Tomemos a peca nimero 1 como exemplo a fim de aprofundar um
pouco a analise: neste andncio, se vé, no tempo anterior a joia, a imagem
de um homem com uma caixa de joia fechada nas méaos. O enfoque néo
permite que se veja seu rosto, apenas o tronco, os bragos e as pernas até a
altura da metade do fémur, mais ou menos. Este homem esta usando apenas
uma toalha azul, como se acabasse de sair do banho, ou seja, seu tronco
esta descoberto, mostrando que ele se encontra, por assim dizer, um pouco
acima do peso. Muito pouco se pode ver do fundo da imagem. No segundo
momento, quando aparecem as duas maos de uma mulher segurando a
caixa aberta e se pode ver o anel, 0 homem ja nao é mais “gordinho”; é forte:
tem os musculos definidos etc., conforme os padrdes vigentes de beleza
na midia. A posi¢do que ocupa é muito similar & do homem do primeiro
momento e pouco se pode ver do fundo.

O fato de o homem estar usando uma toalha tem muita importancia
para a interpretagdo deste antncio. Se ele tem a liberdade de usar apenas
toalhas na frente da mulher, é bastante provavel que eles ja se conhegam ha
algum tempo e que tenham uma relativa intimidade. E provével também
que ja tenham feito sexo um com o outro. Pois bem, como dito acima, ha
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uma mudanga importante na maneira como o mesmo corpo ¢ interpretado.
A palavra corpo foi escolhida propositalmente, pois é isso que aparece: um
corpo de homem, sem cabega. O corpo que aparece antes da joia se encaixa
no padrao dos ja discutidos “tipos”, e em sua relagdo com o interdiscurso esta
longe de ser interpretado como uma fonte de interesse sexual. Muito pelo
contrario, os usos destes “tipos” estdo relacionados ao comico, ao deboche,
aquilo de que se deve rir e nao aquilo pelo que se deve ter interesse. Nao sdo
os “tipos” gordinhos que saem nas capas das revistas e nas novelas com o
corpo descoberto etc. A imagem de um “tipo” gordinho ndo esta associada
ao atraente, estd mais relacionada ao estigma da obesidade ou ao perigo
do colesterol, por exemplo. Por outro lado, o corpo que aparece ap6s a joia
¢ um exemplo de ideal de beleza veiculado na midia, é tido como meta
de corpo bonito a se alcangar devido aos usos de sua imagem ao longo
do tempo. E notério que, no que tange ao ideal publicitério, uma barriga
de “tanquinho” é muito “sexy” e deixa as mulheres muito interessadas, ao
passo que uma barriga flacida, como a do primeiro corpo, é tida como
desestimulante sexualmente.

Portanto, um dos sentidos importantes que este antncio pode produzir
em um homem que se identifique como o “tipo” gordo se aproxima de
uma espécie de promessa de que, dando um anel a mulher, algo vai mudar
severamente. Nao que este interlocutor acredite que de alguma forma seu
corpo vai realmente mudar, mas a esperanga de que a mulher passe a se
interessar por ele assim como supostamente se interessaria pelo corpo
musculoso é, mesmo que inconscientemente, despertada. O anuncio
pode veicular a promessa de que, com o anel, 0 homem se tornara mais
interessante, passara a ser “visto com outros olhos” Deve-se salientar que
a identificacdo do consumidor com o “gordinho” parece se dar de forma
indireta, inconsciente, ja que inicialmente o consumidor faz o papel do
terceiro na férmula do chiste, aquele para quem ¢ contado algo de alguém,
no caso o “gordinho”. Além disso, parece importante que o consumidor néo
se sinta ofendido com os antncios para que eles funcionem.

Intimeros sdo os programas de T'V, colunas de revista etc. que se propdem
a salvar os pobres mortais desta desgraga, ensinando-lhes como fazer sexo
e obter prazer. E neste contexto que a pe¢a numero 5, por exemplo, extrai
sua forca e seu impacto sobre os interlocutores. Todos necessitam saber
onde fica o ponto G e como fazer isso e aquilo para, finalmente, se livrarem
deste mal terrivel que acomete nosso sexo.

No anuncio nimero 1, entdo, podem ser vistos dois momentos muito
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distintos separados pelo “poder dos quilates” Os quilates tém o poder de
transformar a maneira como o casal em questdo se relaciona sexualmente,
passando da situagao cotidiana normal, mole e degradada, como aponta
Foucault (2003), para uma situacdo ideal, quase paradisiaca, em que o
homem exibe toda sua masculinidade e poténcia a uma mulher muito
interessada e receptiva, caracteristica que parece insinuada pela caixa de
joias aberta em suas maos, mais bem discutida a seguir. Os quilates, entdo,
parecem ter o poder de cura desta miséria sexual que supostamente nos
acomete e que, como nos ensinam os sexélogos da TV, devemos combater
a todo custo. Tém, entdo, um potente poder afrodisiaco, quase milagroso.

O anuncio nimero 5 é bom exemplo desta promessa de cura da “doenca
do sexo”. Esta implicito que com um anel o famoso ponto G, “o santo gral
(sic) do orgasmo feminino’, como é definido em sites de relacionamento,
sera estimulado, propiciando imenso prazer.

O fato de, no anuncio 1, o pénis do homem ser metonimicamente
substituido pela joia, pelo anel, parece reforcar esta hipdtese, ja que a joia
pode substituir um pénis talvez ndo tao interessante, fazendo com que a
mulher volte sua atengdo para este 6rgdo do homem. Esta substituicdo
parece deixar bem claro o carater de adorno sexual que assume a joia neste
anuncio. Ndo se trata simplesmente de estética, trata-se de uma melhora
na habilidade sexual. E importante ressaltar também a posicio falica
que assume o anel. Parece uma boa analogia de como sexo e poder sdo
considerados proximos na sociedade contemporinea. Alids, através desta
substituicdo do anel pelo pénis, os criadores do antncio parecem fornecer
uma boa pista de suas filiagoes ideoldgicas e dos sentidos que atribuem a
relagdo entre homem e mulher.

CONSIDERACOES FINAIS

Vale lembrar que qualquer corpus é passivel de intimeras formas
de andlise e que cada pesquisador constroi seu recorte e seu dispositivo
analitico. Logo, ndo se espera haver esgotado um corpus tdo rico como esse.
Cré-se, contudo, que alguns importantes aspectos referentes aos usos do
ndo-verbal tenham sido expostos.

Para finalizar, a fim de atestar a importancia da especificidade da matéria
significante sobre o sentido produzido, propde-se uma espécie de truque.
A proposta é que o leitor observe atentamente a pega nimero 1, atentando
para os dois corpos presentes. Apds alguns momentos desta observagao,
propde-se, entdo, tentar substituir a figura do “tipo” gordo pelo gordo que
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se encontra na pe¢a 6, como se, no anuncio, fosse utilizada a figura do
segundo gordo em vez da figura habitual.

Pega 6

Ap0s a tentativa, é bastante provavel que se perceba a diferenga entre os
sentidos provocados. Trata-se da vivéncia da diferenca que a especificidade
dalinguagem provoca. A experiéncia mostra também um importante limite
da linguagem verbal. Se se tivesse que descrever verbalmente, jamais se
alcancariam estes sentidos. Verbalmente falando, os dois gordos sdo quase
a mesma coisa. Por mais que se tente diferencia-los, apurando a descri¢ao,
serdo sempre dois gordos, o que destroi a enorme distancia entre eles. Nao
se pode descrever as dobras das pernas ou o sorriso. Estas coisas o verbal
ndo alcanca.
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